Modelos de atacado
em ascensao

O compartilhamento de infraestrutura melhora
0 Caso de negocios
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Introducao

Nos primeiros dias das implantacdes de fibra para casa, o preenchimento do modelo de 3 camadas
de varejo passivo-ativo com um escopo nacional foi aceito como o modelo de negbcios vencedor.
Este “modelo verticalmente integrado” foi extrapolado a partir de redes de acesso de cobre
generalizadas, principalmente implantadas por operadores histoéricos instalando e mantendo a
rede de acesso de cobre, implantando equipamentos ativos do tipo DSL e, em seguida, vendendo
servicos triple-play (voz, dados e video) aos seus clientes.

Figura 1. Modelo verticalmente integrado

Modelo Logo ficou claro que a implantacdo de infraestrutura de fibra
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Servigo de varejo inteira com fibra, tanto dispendiosa quanto demorada.
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Para acelerar as implantac8es de FTTH, ficou claro que a
concorréncia era necessaria. Agora, como vocé cria um mercado
com dois ou mais players competitivos sem ter que replicar

toda a infraestrutura duas ou mais vezes? Nos primeiros dias,
reguladores e governos promoveram a concorréncia no nivel de
infraestrutura, mas logo pareceu que a concorréncia baseada em
infraestrutura com a constru¢do de redes de sobreposi¢do so era
valida para areas muito densas e competitivas. Em areas menos
densas e rurais, um investimento em infraestrutura ja é dificil o

suficiente para suportar.
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Passo a passo, o conceito de compartilhamento de infraestrutura ganhou espago. Comegou na
camada mais baixa, compartilhando dutos, esgotos e postes, porque esses ativos fisicos sao 0s mais
dificeis de replicar.

A partir do momento em que os dutos da Telefonica foram abertos na Espanha, as implantacbes de
fibra aceleraram no mercado, com a Vodafone e a Orange competindo puxando sua propria fibra até
as residéncias.

Mas e quanto a compartilhar a fibra fisica também? Em areas muito densas da Franga, eles definiram
um ponto de flexibilidade ou concentragdo no porao de um edificio ou na rua de onde apenas uma
fibra chega ao domicilio. Cada operador concorrente sb precisa implantar fibra até esse ponto de
flexibilidade e, mesmo assim, algumas solug¢des alternativas de “backhaul” foram fornecidas.

O compartilhamento de fibra é entendido pelo mercado como “atacado passivo”.
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Figura 2. Atacado passivo
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O atacado passivo tem pros e contras: varios operadores podem ter controle sobre todo o caminho
fisico, mas surgem investimentos mdltiplos significativos e a troca manual é necessaria quando os
clientes cancelam e, com isso, um OPEX consideravel é gerado.

A concorréncia também pode ser criada no nivel de servigo. Ter apenas uma infraestrutura fisica,
um operador que ilumina a fibra e instala os ativos como GPON ou Ethernet P2P e, em seguida,
compartilha Ethernet ou tubos IP com os provedores de varejo, & conhecido como fluxo de bits ou
VULA (desagregacao virtual). Isso € especialmente Util em areas de média a baixa densidade, como
regi®es suburbanas e rurais, onde o caso de negbcios FTTH é mais desafiador.

Este é o atacado ativo, o modelo que esta ganhando terreno devido a sua flexibilidade e
oportunidades de receita: construir uma infraestrutura de fibra que pode ser monetizada
repetidamente conectando clientes de diferentes provedores de varejo. Quanto mais usuarios vocé
se conectar a sua rede, mais podera reduzir o CAPEX por assinante e, com isso, otimizar seu custo
total de propriedade. Vemos cada vez mais investidores privados convencidos do sucesso desse
modelo e optando por investir.

Figura 3. Atacado ativo
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Além disso, o atacado ativo se beneficiara no futuro da evolugdo para virtualizacdo e fatiamento de
rede. Em vez de um tubo de fluxo de bits um-para-um estatico, o provedor de infraestrutura pode
oferecer uma instancia virtual da rede fisica (uma fatia) na qual o provedor de varejo pode conectar
todos os seus clientes e gerenciar dinamicamente os SLAs individuais e parametros de QoS para
sua conectividade. O nivel de controle é muito maior e o gerenciamento do usuério final pode ser
mais dinamico.

Figura 4. Fatiamento da rede
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A aparéncia e o sucesso dos modelos de atacado descritos acima certamente estdo impulsionando
a implantagdo e a adocao da fibra na maioria dos paises europeus e é provavel que o atacado ativo
prevaleca no futuro.

Para saber mais sobre os servicos SDAN da Nokia, clique aqui.
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Na Nokia, criamos tecnologia que ajuda o mundo a agir em conjunto.

Como lider em inovagdo tecnoldgica B2B, somos pioneiros no futuro em que as redes se encontram com a nuvem para realizar todo o potencial do digital em
todos os setores.

Por meio de redes que sentem, pensam e agem, trabalhamos com nossos clientes e parceiros para criar os servigos e aplicativos digitais do futuro.

Nokia é uma marca registrada da Nokia Corporation. Outros nomes de produtos e empresas aqui mencionados podem ser marcas comerciais ou nomes comerciais
de seus respectivos proprietarios.

CID: 213794


https://www.nokia.com/networks/fixed-networks/software-defined-access-networks/
luideoli
Typewritten Text
CID: 213794




